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7 0% des
influenceurs
pensent que le
metcavers va
remplacer les
réseaux sociaux
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instagram,
Snapchat¢... |1 (3,1 {1
has been ? Pour
des centaines
d’influenceurs,
delaisser les
réeseau x| L1 K-
lancer dans le
metcavers| (38

d’une évidence.
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A I'heure ou Roblox
affole les cours de reécres,
oul Facebook devient
Meta, plus question d’en
LTS A le métavers
s'installe pour de bon.
D’une plateforme a
1autre, de nombreux
ucilisateurs ont flaireé
de ces nouveaux
espaces de creéation et
d’echange virtuels.
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Et on a de tout¢, de

Pimmobilier numeérique
dans The Sandbox
jusqu’aux ventes de preét
a porter virtuel dans
Zepeto. Mais, si jusqu’ici

nous évoquions|[UTT 13
des marques [ .1}

s’impliguer dans le
NStV N qu’en est-il

poupr les influenceurs ?



56% des influenceurs
ameéricains déja présents
dans le metavers

D’apres ’étude pres de
56% d’entre eux XY
deéja rejoint le meétavers,
quand seulement

1 1% des utilisateurs
des réseaux sociaux
en géneéral disent avoir
tenteé Pexpeéerience.




LADN

I W 1IN 7 2% des
influenceurs (J /T
ou gagnent dé¢ja de
IPargent dans le
meéetcavers. Notons enfin
qu’en termes de
rémuneération, pres de
49% des influenceurs se
disent favorables B[ (<
d’étre remunéreé en
bitcoin plutét gu’en

dollars dans Ie meétavers.
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7 0% des influenceurs
estiment que les réseaux

IRV AL 1]céeder leur
place au mecavers
A I'heure ou I’économie de Ia
création souffre et oul les
grandes plateformes comme
YouTube ne parviennent plus
a rémuneérer correctement les
créatceurs, de nombreuses
personnalites du net voient
dans Ile meétavers une
bouée de sauvetage pour

rémuneérer leurs contenus.
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A\ -1 70% des
influenceurs sondeés

delaisser les réseaux
sociaux pour s’ impliguer
a fond dans le métavers
n’a pas de quoi les faire
palir. €e qui les
rassure ? La présence

ou Pinstallation récente
- [ nombreuses grandes
enseignes [ I 1 ][

differents metavers.
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Cette etude reste centree
T [ marketing
d’influence aux E<ats-Unis.
Mais il est evident gqu’en
termes d’opportunites de
vente et de diffusion
d'image, certains
131\ ] offrent dé)a
aux influenceurs des
perspectives.

Izea - étude effectuée
aupres de 1 034

internautes ameéricains ages
de 18 a 60 ans et plus.
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Plus d’info



